


Operación de
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Visitas por
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FitchRatingsAA (CL)
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(1) Considera los últimos doce meses a Marzo de 2014.  (2) Dólares al tipo de cambio de cierre de Marzo de 2014.

Mall Plaza (Chile)
Mall Plaza (Colombia)

Mall Aventura
Plaza (Perú)

3 países

MALL PLAZA EN

LATINOAMÉRICA

PLAZA S.A. es la matriz del holding de una de las 

más importantes cadenas de centros comerciales de 

Latinoamérica: Mall Plaza.
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(1) GLA: Gross Leasable Area o superficie arrendable

01 NUESTROS PROYECTOS

Durante el primer trimestre 2014 Mall Plaza Egaña abrió a

público su tercer piso, diversas tiendas en el Food Court, un

Gimnasio y un Homy. Además se continuó con los trabajos

para la pronta habilitación de cines, incluyendo el primer

cine IMAX de Chile y la habilitación de un sector

gastronómico de primer nivel ubicado en la terraza abierta

del cuarto nivel del edificio, que permite una vista

panorámica a la ciudad. Estas aperturas significaron un

aumento en la GLA(1) de 17.000 m2, totalizando 64.000 m2.

Mall Plaza Oeste abrió 3.300 metros arrendables de un

exclusivo sector Aires con tiendas como, Dagorret, Do It,

DBS, Forever 21, Muzza, Kevingston, Via Uno, Newman,

Tommy Hilfiger y Studio F.

Mall Plaza Vespucio incorporó a su oferta de servicios a

Integramédica, lo que agregó 4.000 m2 de nuevo GLA.

Mall Plaza Norte amplió su tienda departamental Falabella

incorporando un tercer piso de 4.200 m2

C h i l e



En Chile, la compañía se encuentra construyendo dos

centros comerciales, que aportarán un GLA de 141.000 m2

a la cadena:

Mall Plaza Copiapó contará con 45.000 m2 de GLA y

inaugurándose durante este año.

Mall Plaza Los Domínicos en la comuna de Las Condes

abrirá en el 2015 con una superficie arrendable de 96.000m2.

A estos nuevos proyectos, durante el primer semestre 2014

se sumarán más metros cuadrados en Mall Plaza Oeste,

habilitando una mayor área de entretención y gastronomía

Las Terrazas, en un novedoso entorno frente a una laguna

artificial.

.
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Durante el primer trimestre 2014 Aventura Plaza S.A.

aumentó su superficie arrendable en 19.000 m2, llegando a

258.000 m2 al cierre de Marzo de 2014. Destacan dentro de

estas ampliaciones la adición de 10.000 m2 para Edificios

Médicos, que serán utilizados por Medicentro Clínica

Internacional en los cuatro malls que Mall Plaza administra

en Perú.

El crecimiento de GLA también se debe a un incremento

relevante en la oferta de oficinas, que se duplicó en el

trimestre, alcanzando 16.300 m2 en total.

Dentro de su plan de expansión para el año, Aventura Plaza

S.A. espera incorporar el centro comercial Open Plaza

Cayma, ubicado en la ciudad de Arequipa, y comenzar una

ampliación que lo llevará al 2016 a contar con una superficie

arrendable cercana a los 40.000 m2, transformando así a

este actual Power Center en un Centro Comercial tipo

Mall.

Perú
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Colombia

Dentro del segundo semestre de 2014 comenzará la

construcción de un nuevo centro comercial en Colombia, Mall

Plaza Manizales, ubicado en la ciudad del mismo nombre,

una de la principales ciudades de la región cafetera del país

con una población que supera los 400.000 habitantes. Este

proyecto contempla una superficie construida de 98.000 m2 y

un GLA de 40.000 m2 aproximadamente. Contará con una

tienda Falabella, un supermercado, un gimnasio, siete salas

de cine, boulevard financiero, zona de entretenimiento

familiar, plazoleta de comidas, restaurantes de mantel y más

de 100 locales con las mejores marcas.

Asimismo, Mall Plaza llevará a cabo el desarrollo de un

nuevo proyecto en la ciudad de Barranquilla; Mall Plaza

Buenavista. Con más de 55.000 m2 de GLA, la presencia de

Falabella, Homecenter Sodimac, Cines VIP, restaurantes,

plazoleta de comidas y las principales marcas nacionales e

internacionales, este nuevo proyecto vienen a complementar

la oferta comercial del sector de Buenavista, el más

dinámico de la ciudad
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(1) Gross Leasable Area.     MP: Mall Plaza    MAP: Mall Aventura Plaza

A marzo de 2014, la superficie arrendable o GLA(1) operada por Mall Plaza en

Latinoamérica se incrementó 127.000 m2 respecto del mismo período 2013, debido a:

Å Apertura de Mall Plaza Egaña ïEtapa 2, tercer piso y food court

Å Ampliaciones en Chile en MP Vespucio, MP Oeste y MP Norte.

Å Ampliaciones en Perú de MAP Bellavista, MAP Trujillo, MAP Arequipa y MP Santa

Anita para Torres Médicas y Oficinas

GLA en miles de m2 al cierre de Marzo de 2014 y de 2013

02 SUPERFICIE ARRENDABLE ADMINISTRADA

1.027

1.126

Mar -13 Mar -14

229

258

Mar -13 Mar -14

25

26

Mar -13 Mar -14

9,6% 12,4% 4,00%



GLA por Tipo de Negocio en Latinoamérica
02 SUPERFICIE ARRENDABLE ADMINISTRADA
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El flujo de visitantes a Marzo de 2014 tuvo un crecimiento de 3,7% respecto a mismo período año anterior.

Esta variación se explica parcialmente por la positiva recepción del público a Mall Plaza Egaña (Chile),

mall que inició su operación a fines del año 2013, y Mall Aventura Plaza Santa Anita (Perú).

Asimismo, el resto de los centros comerciales en la región también experimentaron un crecimiento en sus

flujos de personas, manteniéndose altos flujos de visitantes en toda la cadena.

COLOMBIA1,1 millones

PERÚ12,5 millones

CHILE52,2 millones
Latinoamérica
66 millones 

de visitas en 
primer trimestre 

2014

Flujo de Visitantes - Enero a Marzo (YTD(1)) de 2014 y 2013
(millones de personas)

02 FLUJO DE VISITANTES

51,6

52,2

YTD 2013 YTD 2014

10,9

12,5

YTD 2013 YTD 2014

1,0

1,1

YTD 2013 YTD 2014

1,3% 14,8% 9,6%

(1) Year to date o año a la fecha



A Marzo de 2014 las ventas de los operadores de Chile, Perú y Colombia crecieron 9,6% respecto del

mismo período del año anterior, alcanzando los MMUS$ 1.262(1). Estas cifras responden al positivo

escenario económico en los países en que Mall Plaza está presente, a las ampliaciones y a la

incorporación de nuevos centros comerciales a la cadena.

COLOMBIAMMUS$ 13 

PERÚMMUS$ 174

CHILEMMUS$ 1.075Latinoamérica
MMUS$ 1.262

en el primer 
trimestre 2014

Ventas en Tiendas - Enero a Marzo (YTD) de 2014 y 2013
(millones de dólares al tipo de cambio de cierre de marzo de 2014)

(1) En US$ de cierre del primer trimestre de 2014. MMUS$: millones de US$

02 VENTAS EN TIENDAS

981,6

1.075,3

YTD 2013 YTD 2014

159,1

173,6

YTD 2013 YTD 2014

10,6 13,3

YTD 2013 YTD 2014

9,5% 9,1% 25,5%
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